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С апреля 1999 года в Санкт-Петербурге успешно эксплуатируется электронная торговая площадка B2B «Справка для аптек» (www.apteka.spb.ru). Основа ее – информация дистрибьюторов (прайс-листы), приведенная к Госреестру ЛС и ИМН, электронные заказы и электронные счета. 
Уже почти два года все клиенты «Справки для аптек» имеют возможность разговаривать на одном языке, а именно на языке, утвержденном Приказом Министерства Здравоохранения РФ №88 от 26 марта 2001 года, – на языке Госреестра. Производитель и дистрибьютор – своими прайс-листами, орган управления здравоохранением – формулярами и заказами на поставки в рамках тендеров, аптека – электронными заказами на закупку ЛС. И не важно, кто в каком виде пишет «Аспирин Упса табл. №10 … ». Важно, что в созданном информационном пространстве вся информация унифицирована и приведена к стандарту – Госреестру, и все наименования выглядят так, как написано в Госреестре.
Появилась реальная возможность, используя достижения интернет – технологий, создать именно «Единое» информационное пространство, на основе единого справочника. 

Единственного, чего сейчас не хватает, так это дополнительной информации о сериях ЛС, по которым можно было бы сразу, сравнив с данными Центров по контролю качества, забракованные или фальсифицированные серии выделять. Для заполнения этого пробела достаточно издать распоряжение, обязывающее фирмы при сдаче ЛС на сертификацию данные предоставлять в формате Госреестра.

В созданном информационном пространстве может быть создано любое количество подпространств, или подсетей, по территориальному или функциональному признаку. Например: подсеть Управления Здравоохранением Карелии (для проведения гос.закупок), подсеть фирмы «А» (для торговли со своими аптеками), аптечная подсеть «Б» (для торговли со своими поставщиками). Каждый  клиент может стать клиентом любого количества подсетей, создаваемых внутри. Например, Фирма «А» может быть клиентом (или администратором) подсети своих аптек, а также клиентом подсетей, созданных в других городах. И в каждом случае – со своими ценами и со своим ассортиментом. Таким образом, подсети органов управления здравоохранением, подсети фирм, аптечные подсети сосуществуют в единой среде, соприкасаясь друг с другом, в основе имея Госреестр. Никто не занимается набором информации, только выбором. Каждый имеет свои права доступа и назначенные роли. К примеру, аптека Санкт-Петербурга получит доступ только к предназначенным ей прайс-листам, к своим заказам и своим счетам.
· Достоинства и возможности созданного информационного пространства: 

· «Прозрачность» рынка (каждому – в меру дозволенного);

· Простота получения любого отчета (статистического в т.ч.);

· Освобождение людского ресурса от бессмысленной работы по сравнению цен на один и тот же препарат от разных производителей (дистрибьюторов);

· Нет необходимости поддерживать таблицы перекодировок справочников (прайс-листов разных фирм) друг в друга; 

· Возможность устанавливать единые правила игры на рынке для всех участников рынка и контролировать их выполнение;

· Возможность проводить автоматизированные тендеры (закрытые или открытые) по закупке медикаментов (на основе формуляров в том числе);

· Возможность регулировать и контролировать ассортимент и цены предоставляемых населению медикаментов;

· Возможность проводить мониторинг состава участников рынка и номенклатуры товаров;

· Возможность оперативно реагировать на изменение потребностей и предложений рынка.
